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 كشـور عضـو   25و  ايـران   هاي تجـاري كـالايي دوجانبـه بـين            و برآورد ظرفيت    حاضر با هدف ارزيابي     مقاله  

 نسبي آشكارشده طي     و مزيت      درايسدل، كسينوس، پتانسيل تجاري        اروپا با استفاده از چهار شاخص       اتحاديه
دهـد    مـي    نشـان  اتحاديه اروپا   به اعضاي    صادراتي ايران   برآورد پتانسيل   .  است   شده   تدوين 1999-2003دوره  

هـاي بعـدي قـرار        بيشترين پتانسيل صادراتي ايران به آلمان بوده است و ايتاليا، هلند، فرانسه و بلژيك در رتبه               
يافتـه شـامل اسـلووني، ليتـواني،          در مقابل كمترين پتانسيل صادراتي ايران به كشورهاي تازه عضـويت          . دارند

انگليس بالاترين درصد استفاده نشده از پتانسيل صادراتي ايـران          . ي و مالت تعلق دارد    لتوني، اسلواكي، استون  
. و پـس از آن هلنـد، ايرلنـد، فنلانـد و پرتغـال قـرار دارنـد                 )  درصد 89( را دارد    اتحاديه اروپا در بين اعضاي    

يل وارداتـي ايـران بـه       دهـد بيشـترين پتانس ـ       نشان مـي   اتحاديه اروپا همچنين، برآورد پتانسيل وارداتي ايران از       
در مقابـل كمتـرين ارزش پتانسـيل        . و بلژيـك در مراتـب بعـد قـرار دارنـد             آلمان تعلق داشته و ايتاليا، فرانسه       

محاسـبه شـاخص درايسـدل در جريـان        . و مالـت تعلـق دارد       قبرس، ليتواني، لتوني، اسـتوني        وارداتي ايران به    
 ايتاليـا داراي بـالاترين اكمـال        1999دهـد در سـال         نشـان مـي    اتحاديه اروپا اعضاي    مبادلات تجاري ايران به     

 و   اسـتوني، لتـوني     تجاري با ايران بوده و پس از آن لهستان، اسلواكي، ليتواني و اسپانيا قرار دارند، در مقابـل                   
  وده مواجه ب  هايي  اين شاخص طي دوره، با تغيير و نوسان       . ايرلند كمترين اكمال تجاري با ايران را دارا هستند        
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و بـراي      ليتواني، يونان، ايتاليا، هلند، اسپانيا و فنلاند داراي شاخص درايسدل بيشـتر از يـك،                 2003و در سال    
 بيـانگر  اتحاديه اروپـا عضاي  شاخص كسينوس صادرات ايران و واردات ا. اعضا كمتر از يك بوده است   بقيه  

مالت كمترين پتانسيل همكاري تجاري بـا ايـران        و     و ايرلند بيشترين      آن است كه در بين اين كشورها، قبرس       
 و   دهدكـه انگلـيس      نيز نشـان مـي     اتحاديه اروپا  و صادرات اعضاي      شاخص كسينوس واردات ايران   . را دارند 

 كشور اتحاديه اروپـا     25. كمترين پتانسيل همكاري تجاري را با ايران دارند          و مالت      و قبرس   اتريش بيشترين 
 و مالـت    2097الاي صادراتي داراي مزيت نسبي آشكار شده برخوردارند كه ايتاليا با             ك 4944همراه با ايران    

 كـالاي صـادراتي داراي     4944از  . دار را دارا هسـتند      و كمتـرين كـالاي مزيـت         كالا بترتيب بيشـترين      168با  
بـه  ) درصـد 6( كـالا    307به اتحاديـه اروپـا و تنهـا         ) درصد94( كالا   4637مزيت نسبي اتحاديه اروپا و ايران،       

 .ايران تعلق دارد
 

  و اتحاديـه    تجاري دوجانبـه، ايـران      مبادله، پتانسيل     ، امكان      تجاري  ظرفيتتوسعه تجارت،    :كليدي  يها  واژه
 اروپا
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Abstract 
This article is intended to assess the capacity and trade potential in products between 
Iran and 25 European Union member countries by using 4 indices of Drysdale, 
Cosines, Trade Potential and Revealed Comparative Advantage (RCA) for the 
period of 1999-2003. Some findings of the research are as follows: The estimation 
of Iran’s export potential for exporting to the European Union members during the 
period of 1999-2003 shows that the most part of Iran’s export potential belongs to 
Germany with an annual amount of $1/24billion. Countries such as Italy, 
Netherlands, France and Belgium have the next high ranks respectively. The least 
value of Iran’s export potential with an amount of $5 million belongs to newly 
acceded countries to European Union including Slovenia, Lithuania, Latvia, Slovak, 
Estonia and Malta. The most part of the Iran’s unused export potential belongs to 
UK (89%) and next ranks belong to Netherlands, Finland and Portugal. As regards 
Iran’s import potential, the highest rank belongs to Germany ($3/7 billion) and next 
ranks are for Italy, France and Belgium. On the other hand, the least value of Iran’s 
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import potential, with less than $100milion, is for Cyprus, Lithuania, Latvia, Estonia 
and Malta. According to Drysdale Index calculation, Italy had the highest degree of 
trade complementarily with Iran in 1999 and countries such as Poland, Slovenia, 
Lithuania and Spain had the next ranks. In the same period, the least degree of trade 
complementarily belonged to Estonia, Latvia and Ireland. This index had been faced 
with some fluctuations during the period. The value of Drysdale Index for Lithuania, 
Greece, Italy, Netherlands, Spain and Finland was more than 1 and for the others 
was less than 1. Cosines Index for Iran’s export and EU’s import also indicates that 
Cyprus and Ireland has the most potential for trade cooperation with Iran, while the 
Malta has the least one. The important point is that the differences of index values 
among the EU countries are very low. Cosines Index for Iran’s import and EU’s 
export also shows that UK and Austria have the highest degree of potential for trade 
cooperation with Iran and Malta has the lowest one. The findings show that 25 of 
EU member countries and Iran have totally about 4944 items of goods for export 
according to the “RCA” index. Italy with 2097 items and Malta with 168 items have 
the most and least ranks in this field. Among the 4944 “RCA” items, 4637 items 
(94%) belong to EU member countries and only 307 items (6%) belong to Iran. 

 
Keywords: Trade Promotion, Trade Capacity, Bilateral Trade Potential, European 
Union and Iran. 
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 هممقد -1
 اسـت ترين آنها    و مهم   از تاثيرگذارترين » اتحاديه اروپا «،   در جهان  صاديهاي اقت  در بين اتحاديه  

 بلكه موجب تشديد    ،هاي اقتصادي حاكم بر اين قاره نقش داشته        كه نه تنها در تاريخ اروپا و جريان       
 از چنـان درجـه    اروپـا اتحاديـه  .گرائـي در جهـان شـده اسـت     گرائي در مقابل چندجانبه روند منطقه 

كه چگونگي نظم اقتصادي آتي جهان تا حدود زيادي بستگي بـه            است  ن برخوردار   اهميتي در جها  
. هـا دارد   ديگر اتحاديه  و رقابت آن با     و سياسي اين اتحاديه     نتيجه نهائي فرايند يكپارچگي اقتصادي    

 كـه جـزء    –و نيز تركيب كشورهاي عضو اتحاديه اروپا        دليل موقعيت ويژه اروپا با ايران      ههمچنين، ب 
 .يابد اهميت بيشتري مي  هم باز  اتحاديه توجه به اين – شوند مي اي عمده تجاري ايران محسوب شرك

 برابـر   4 و بـيش از       اتحاديه اروپا با اختصاص بيش از يك چهارم توليد ناخـالص داخلـي جهـان              
رت حجم تجا. ترين مناطق جهان است   يافته  ترين و توسعه    ميانگين درآمد سرانه جهاني، يكي از مرفه      

از سوي ديگر اتحاديه اروپا نزديك به نيمي از         . از دو پنجم تجارت جهاني است        بيش   اتحاديه اروپا 
 اتحاديـه اروپـا   اينـك     هم).  جهاني است  FDIاولين قطب مهم در     ( جهان را در اختيار دارد       FDIكل  

سـبقت   و حتي بعضاً توانسته گوي        يكي از دو شريك تجاري اول بسياري از كشورهاي جهان است          
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با ايران  و واردات     صادراتدر  تجاري     اتحاديه اروپا مهمترين شريك    به علاوه، . را از آمريكا بربايد   
 ميليـارد دلار از كـل       8دهه گذشـته بـه طـور متوسـط سـالانه بـيش از                  طي يك    اتحاديه اروپا . ستا

 به ايران رو بـه      در صادرات اتحاديه  هر چند سهم نسبي آن      . است  واردات ايران را از آن خود كرده        
نمايـد و در         تامين مـي   اتحاديه اروپا  درصد از واردات ايران را       40كاهش گذاشته، اما پيوسته حدود      

همچنـان اولـين    اتحاديـه    در صادرات به ايران، اين       اتحاديه اروپا واقع با وجود كاهش نسبي جايگاه       
 5،  اتحاديـه اروپـا   ضـاي   در ميـان اع   . شـود   شريك تجاري طبيعي در واردات به ايران محسـوب مـي          

به ايران را   اتحاديه   درصد از كل صادرات      80كشور آلمان، ايتاليا، فرانسه، انگليس و بلژيك حدود         
)  درصـد  22معادل  ( ميليون دلار    923در مقابل، اين اتحاديه به طور متوسط سالانه         . دهند  تشكيل مي 

 كشور  5 اروپا،   اتحاديه ميان اعضاي    در.  است  از كل صادرات غيرنفتي ايران به جهان را وارد كرده         
 درصـد كـل واردات      87 ميليـون دلار، معـادل       806آلمان، ايتاليا، فرانسه، انگليس و بلژيك حـدود         

 بـا صـادرات   اتحاديـه اروپـا  از مقايسـه واردات ايـران از   . دهنـد  اتحاديه اروپا از ايران را تشكيل مـي      
 حدود يك دهم اتحاديه اروپارات غيرنفتي ايران به  شود صاد   مي  غيرنفتي ايران به اين اتحاديه نتيجه       

واردات ايران از آن اتحاديه است و در واقع جريـان تجـارت متقابـل متـوازن نبـوده و شـديداً تـراز                        
پـذير    تجارت غيرنفتي ايران با آن اتحاديه منفي است و تجارت ايران با آن اتحاديـه شـديداً آسـيب                  

 طـي   اتحاديه اروپا يژه سهم نسبي صادرات غيرنفتي ايران به         و به و    از سوي ديگر ارزش مطلق    . است
 .دو دهه اخير رو به كاهش گذاشته است

صـادرات  .  داراسـت اتحاديـه اروپـا   را در بين شركاي تجـاري    34كه، ايران رتبه      نكته مهمتر اين  
 مـواد   ،) درصد 8/59(و نقل     آلات و تجهيزات حمل     به ايران در سه حوزه اصلي ماشين       اروپا    اتحاديه

 80در مقابـل بـيش از       . متمركز است )  درصد 4/13(و كالاهاي ساخته شده     )  درصد 3/14(شيميائي  
 درصد از كل واردات اتحاديه اروپـا در  8/3 نفتي است كه آن اتحاديه از ايران مواد    صد واردات   در

 . داردروپااتحاديه اايران مقام هفتم را در تامين محصولات انرژي . شود حوزه انرژي را شامل مي
  تجارتتوسعه ،)WTO( جهاني تجارت  لازم قبل از پيوستن به سازمان    هاي  ز گام  يكي ا  ترديد  بي

اي، بـه ويـژه بـا     و ترتيبـات اقتصـادي منطقـه     شـركاي تجـاري اصـلي        در قالـب   اي  دوجانبه و منطقـه   
يـدي  هـاي مختلـف تول      امكانات بالقوه در بخـش      شايسته است  .كشورهاي عضو اتحاديه اروپا است    

امتيـازات تجـاري و توسـعه       و اعطـاء     اخذو با ديدي روشن نسبت به          شده  مجدد واقع  ارزيابيمورد  
توانـد در    مـي   آن و صـادراتي   اروپا ار نظر توان وارداتـي         اتحاديه شناخت بازار . گرددتجارت اقدام   
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ابراين بـا    بن ـ .كنـد   مينـه توسـعه صـادرات كمـك       زريـزان كشـور در       هاي آينده به برنامه    ريزي برنامه
بلـوك     بازرگـاني بـا ايـن        -هاي اقتصادي مناسب بايد به دنبـال توسـعه همكـاري اقتصـادي              سياست

 .اقتصادي قدرتمند بود
سـپس روش تحقيـق    .شـود   و چارچوب نظـري موضـوع ارايـه مـي     با اين مقدمه، در ادامه مباني

. شـود   مـي   ينه تحقيـق ارايـه      و ارزيابي ظرفيت تجاري بالقوه تجاري دو جانبه و پيش ـ          مرتبط با برآورد  
هـاي تجـاري بـراي ارزيـابي          و فرصـت   هاي مرتبط با امكان مبادله، پتانسيل       از شاخص منتخبي  آنگاه  

محاسبه شـده    1999-2003انبه ميان ايران و اتحاديه اروپا در دوره زماني          ظرفيت تجاري بالقوه دوج   
 .سياستي خاتمه يافته استهاي  صيهبندي نتايج و  تو در نهايت مقاله حاضر با جمع. است
 

  چارچوب نظري و روش تحقيق-2
نگرانـي  طور ايستا مطرح و       نظريه اتحاديه گمركي را به     واينر    كانادايي   اقتصاددان براي اولين بار  

 نوشت كه وقتي دو كشور بر اساس توافـق،       وبيان داشت   ترجيحي  خود را در مورد ترتيبات تجاري       
ها را براي كالاهـايي كـه      ولي همين تعرفه   كنند  ميي يكديگر حذف    هاي خود را براي كالاها      تعرفه

 باعـث بهبـود سـوددهي مبادلـه بـراي تـاجران دو         نماينـد   مـي شود حفظ     از كشورهاي ثالث وارد مي    
شان را كه قادر به توليد ارزانتر هستند وارد   همسايگانمحصولاتزيرا هر دو كشور   ؛  شود  كشور مي 

چـرا كـه اكنـون دو كشـور     ؛ شود ت كه در اين حال تجارت منحرف مي داشتوجهاما بايد . كنند  مي
كشـورها كـه در توليـد آنهـا           سـابق بـر ايـن از سـاير         كنند كه   خريداري مي  يكديگر   ازكالاهايي را   

 در تبعـيض پيام صريح واينر اين بود كـه منـاطق تجـاري ترجيحـي بـا             . كردند   مي واردتر بودند   اكار
 .)Viner, 1950 (ندنماي ميي خود و رفاه جهاني آسيب وارد  اعضاتجارتآزادسازي تجارت به 

تري را    نامه تجارت آزاد اروپا، بعد سياستي مستقيم         و موافقت   1957تشكيل جامعه اروپا در سال      
  وبـاگواتي ميـد،  به نظريه اتحاديه گمركي واينر داد و بويژه بعداً توسط ديگر اقتصاددانان از جمله 

ــ وونوكــات ــت و وونوكــات بس  & Wonnocott و Meade, 1955، Bhagwati, 1971(  ط ياف

Wonnocott, 1981( در ايـن نظريـه   . اي شـناخته شـد    و در قالب نظريه يكپارچگي اقتصادي منطقـه
 .شوند  و انحراف تجارت ارزيابي مي كشورهاي عضو بر اساس دو مفهوم اثر ايجاد تجارت



 ) پژوهشي-علمي (28 شمارةمجله دانش و توسعه؛   100

 

در . سـت ا  ه  گرفت قرارنقد و مطالعه مجدد      مورد    معاصر اقتصاددانانتوسط بسياري از      واينر نظريه
ر مبنـاي وجـود     ب ـ    نظريـه ايـن   . ارايه شـده اسـت     ١"طبيعيتجاري  شركاي  " نظريه واينر،   مقابل نظريه 

 .شــود مـي   تعريـف   جغرافيــايي  كمتـرين فاصـله   كشــور بـا  چنـد   يـا دوحجـم تجـارت بـالا در ميــان    
 شـركاي تجـاري طبيعـي     كـه      بدين لحـاظ   ٢يرجيحتكه ترتيبات تجاري     اين باورند    بر اقتصادداناني

سـوي  از . )Summers, 1991( اسـت ن اف تجـارت آ  بـيش از انحـر  آثـار ايجـاد تجـارت،   باشند  مي
 مبناي مزيت نسـبي اسـتوار اسـت ولـي تحـت تـاثير               اگرچه تجارت بر   معتقد است  ، كروگمن ديگر

نقـل را كـاهش      و   هاي حمـل    ، هزينه اصله جغرافيايي  ف  و حذف  جغرافيا نيز قرار دارد     قبيلمسايلي از   
يكديگر بـه   گستره وسيعي با رو همسايگان در چنين مناطقي در از اين. )Krugman, 1991( دهد مي
 .اندك خواهد بود بسيار تو انحراف تجار پردازند ميستد  و داد

ست كـه   او معتقد ا  .  واقع شده است    باگواتي ها، مورد بحث ديگر اقتصاددانان از جمله         نظريه اين
گيرنـد و    را بـه صـورت ايسـتا در نظـر مـي     اي منطقهاقتصاددانان پيش گفته موضوع ترتيبات تجاري      

تسـريع كـاهش موانـع تجـاري در         -كـه    گرفتن عامل زمـان      نظراثرات پوياي اين ترتيبات كه با در        
 و  ٣رندهباگواتي دو مفهوم بلوكهاي بازدا    . ستا    نظرگرفته نشده  در -شود  مي ارزيابيتجارت جهاني   
 انحـراف دو مفهـوم   بـه    ايـن دو اصـطلاح  . )Bhagwati, 1996( كنـد   ميمطرح را ٤بلوكهاي سازنده

 . نزديك است، بسيار بود مطرح شدهواينر توسط كهتجارت و ايجاد تجارت 
اي نوعي سياست تجاري در راسـتاي كـاهش           الملل، ترتيبات تجاري منطقه     در متون تجارت بين   

و سـطوح     اشكال    اين ترتيبات   . هاي تجاري ميان كشورهاي عضو است       وديتو محد   يا حذف موانع    
بر اساس ايـن ترتيبـات بايـد    . مختلفي دارند كه ترتيبات تجاري ترجيحي از جمله اين ترتيبات است  

نامه تجاري در كشور عضو بنا به مقتضيات          هاي مشمول موافقت    و بخش    گروه كالاهايي    /اقلام كالا 
اي وقتي حجم تجارت بـين اعضـاء    گفتني است ترجيحات تعرفه. شخص شوند اقتصادي و تجاري م   

 .دهد كه درجه اكمال تجاري ميان آنها بالا باشد را افزايش مي
تواننـد بـا توجـه بـه عوامـل            پتانسيل تجاري ميزان تجارتي است كه كشورها به طـور بـالقوه مـي             

________________________________________________________________ 

1- Natural Trading Partners 
2- Preferential Trade Agreements: PTAs 
3- Stumbling Blocks 
4- Building Blocks 
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كشـورها    يـين پتانسـيل تجـاري بـين       بـراي تع  . كننده جريان تجـارت بـا يكـديگر داشـته باشـند             تعيين
هـا در مـواردي كـه كشـورهاي مـوردنظر در ابتـدا           اكثـر ايـن روش    . هاي متعددي وجود دارد     روش
. و روابـط تجـاري نـازلي دارنـد، مناسـب هسـتند              گونه سياست تجاري هماهنگي اتخاذ نكـرده          هيچ

پتانسيل تجاري؛    ساده  برآورد     روش   -الف: هاي برآورد پتانسيل تجاري در سه گروه        مجموعه روش 
-؛ و ج  ١ برآورد پتانسيل تجاري با استفاده از آزمون مشابهت از جمله شاخص كسـينوس               روش -ب

 .شوند بندي مي روش برآورد پتانسيل تجاري با استفاده از مدل جاذبه دسته
 

  معيار كسينوس-1-2
د كـه درجـه اكمـال       ياب  اكثر اقتصاددانان معتقدند حجم تجارت بين دو كشور زماني افزايش مي          

يعني ساختار صادرات يك كشور بـا سـاختار واردات كشـور ديگـر              . ها افزايش يابد    تجاري بين آن  
مشابه باشد، اما درجه اكمال تجاري بالا دليل كافي براي برقراري روابط تجارت بالا بين دو كشـور                  

در توسـعه   ...  و    ل سياسي جغرافيايي، مسائ    نزديكي    عوامل ديگري نظير تشابه مطلوبيت،    نيست، بلكه   
 . (Baldwin, 1997)روابط تجاري مؤثر است

هـاي    بـين كشـورها از روش     )  و واردات   صـادرات (در مطالعات تجربي برآورد شـدت تجـارت         
 واردات   وiدو بـردار صـادرات كشـور     بـين    زاويـه   كسـينوس   شود كه محاسـبه   مختلفي استفاده مي

 شـد  شـكل زيـر تعريـف      بـار توسـط آلـن بـه     سـينوس اولـين  معيـار ك . ها اسـت   يكي از آنjكشور 

)1970Allen,(: 
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ikE =صادرات كشورi  از كالاي k به جهان و jkM = واردات كشورj   از كـالاي k از جهـان .
. ده، كشور واردكننده و گـروه كـالا اسـت    به ترتيب مربوط به كشور صادركنن   kو   i  ،j در اين رابطه  

Xijk  جريان تجاري كالاي k از كشورi   به كشـور j  هـاي كـالاي    اگـر تمـام واردكننـده   . اسـتk  از
∑را با هم در نظر بگيريم،  iكشور 

≠
=

ji ijkXijE  است كه كل صادرات كشورi به جهان است 

________________________________________________________________ 

1- Cosine Index 
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∑ در نظـر بگيـريم،        را j بـه كشـور      kو اگر تمام صادركنندگان كـالاي         
≠

=
ji

ijkij XM  كـه     اسـت 
 قلـم   nاز     كشـور، تركيبـي       بـردار صـادرات   .  است k از جهان در كالاي      j كشور    واردات  بيانگر كل   
)3,2,1,,1,(: كــالا اســت nnk −= K:ikEــا حــرف ــه. شــود  نشــان داده مــيie كــه ب  همــين  ب

)3,2,1,,1,( قلم كالا n با jكشور   نيز بردار واردات jmتيبتر  nnk −= K:ikMاست . 
. توان اين دو بـردار را بـا هـم مقايسـه نمـود       بعدي ميnبا تعيين زاوية دو بردار در فضاي كالاي       

شـبيه  ) مقاصد يا جهان    براي تمام    (i دهد كه تركيب كالاي صادرات كشور       زاويه كوچك نشان مي   
دهـد كـه     و زاوية بزرگ نشان مي       است) يا جهان    مبادي    از تمام  (jكالايي واردات كشور       تركيب    به

). يعنـي قابليـت انطبـاق ندارنـد    ( غيرمشابه است j و ساختار واردات كشور  iساختار صادرات كشور
 .)Lineman,1988 (شود  مي  گيري اندازهس  كسينو بر حسب بزرگي زاوية بين اين دو بردار 

 باشـد،    يكسـان  j با واردات كشـور      iبا توجه به فرمول فوق اگر تركيب كالايي صادرات كشور           
دهد، يعني الگوهاي كالايي كشور صـادركننده و واردكننـده دقيقـاً              درجه تكميل كامل را نشان مي     

 يا هر دو صفر باشد، واضح است كه تجـارت از            jkMيا  jkEها،  kاگر براي تمام    . هم است   شبيه به 
i به  jممكن نيست و بردارهايie و mj     بر هم عمودنـد و بـه ايـن ترتيـبo=ijCos   اسـت و درجـة 

 .تكميل تجاري وجود ندارد
يـان تجـاري متقابـل مـورد انتظـار را از كشـور              تنها شـدت مشـابهت جر     ) كسينوس(معيار تشابه   

چيـزي    دهـد و دربـاره تشـخيص پتانسـيل واقعـي              ام ارايـه مـي    jام به كشور واردكننـده      iصادركننده  
كه معلـوم   در حالي عبارت ديگر ممكن است تجارت دو كشور كاملاً مشابه هم باشند،      به. گويد  نمي

 .نيست آنها واقعاً با يكديگر تجارت كرده باشند
 

  برآورد ساده پتانسيل تجاري-2-2
بر اين اساس بايد كالاهـاي      . در اين روش ابتدا بايد به كل ساختار تجارت دو كشور توجه شود            

 را بـه    Aبـه ايـن ترتيـب كـه واردات كـالايي كشـور              . موجود صادراتي و وارداتي را مشخص نمود      
از  B آن كليه صادرات كشور گيرند، سپس در مقابل  در نظر مي SITC يا  HSتفكيك بر اساس كد

بـدين ترتيـب بـراي كالاهـا دو سـتون بوجـود             . كنند  را مشخص مي  ) به همه نقاط جهان   (همان كالا   
و ديگـري مربـوط بـه صـادرات         ) از تمام نقاط جهـان    ( Aآيد كه يكي مربوط به واردات كالاي          مي
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) در مقابل هر كـد    ( سطر   كردن حداقل هر    با جمع . است) به تمام نقاط جهان   ( از آن كالاها     Bكشور  
 درصـد حـداقل مقـدار      30 الي 20حدود    شود و پتانسيل معمولي       پتانسيل تجاري محاسبه مي   حداكثر  

 .)Arnon, Spivak and Weinblatt,1996( تعيين شده خواهد بود
 

   نسبي آشكارشده  شاخص مزيت-3-2

  بـه چـاپ رسـاند   1965  مزيـت نسـبي آشـكار شـده در سـال     عيـار اي با استفاده از م بالاسا مقاله

(Balassa,1965) .    و سـازمان توسـعه      ١جهـاني   هـاي مختلفـي از جملـه بانـك            اين معيار در پـژوهش 
 بـه  )Crafts & Thomas, 1986(  و توماس كرفت كاربردي نظير هاي پژوهش و ٢صنعتي ملل متحد

سـبي تحـت     ن كارگيري شاخص مزيـت      به .٣شود  استفاده مي الملل    عنوان معيار تخصصي تجارت بين    
هاي ارائه    با نگاهي گذرا به شاخص    . آمده در فرايند تحقيق است      ها و امكانات پيش     تأثير محدوديت 

تــوان ديــد كــه  شــده توســط اقتصــاددانان در محــدوده تجــارت و مزيــت نســبي آشــكار شــده مــي 
 بـه   ها و معايب فراواني است كه باعث شده محققين از            بالاسا داراي نقصان   -هاي اوليه ليزنر    شاخص

 .ها فاصله بگيرند كارگيري اين شاخص
 : ارايه شده توسط بالاسا به شرح ذيل استjمزيت نسبي آشكار شده كالاي صادراتي كشور 

wj

iwij
ij XX

XX
RCA

/
/

=  

و   از صادرات جهـاني آن  i در گروه كالاي  jصورت كسر نماگر، درصد سهم صادرات كشور
دامنـه شـاخص   . از كل صادرات جهان اسـت j ر مخرج كسر بيانگر درصد سهم صادرات كل كشو

چنـان چـه ايـن شـاخص در     . گيـرد  نهايت قرار مي اي است كه مقادير آن بين صفر و بي        گونه  فوق به 
 تخصص نداشته و i در صادرات كالاي jفاصله صفر و يك واقع شود حاكي از آن است كه كشور 

 در  jدهد كـه كشـور        نهايت نشان مي    يقرارگرفتن اين شاخص در فاصله يك تا ب       . نسبي ندارد   مزيت
شـاخص، حركـت كشـور بـه     ) نزولـي (روند صعودي . نسبي صادراتي دارد  مزيتiصادرات كالاي   

________________________________________________________________ 

1- World Bank, 1994 
2- UNIDO,1986 
3- ITC, UNCTAD/WTO, 1995 
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 .دهد  مي در صادرات كالاي مورد بررسي را نشان) از دست دادن تخصص(گرايي  سوي تخصص
هـا بررسـي   ترتيب، براي تمامي كالاهاي دو يـا چنـد كشـوري كـه امكـان تجـارت بـين آن                بدين

شود، مزيت نسبي آشكار شده محاسبه شود، هرچه تعداد كالاهاي مشـابه كـه هـر دو كشـور در                      مي
آن داراي مزيت نسبي آشكار شده بيشتر از يك باشند كمتر باشـد، امكـان تجـارت بـين دو كشـور          

البته محاسبه مزيت نسبي آشكار شده هر كشـور در صـادرات كالاهـاي مختلـف                . بيشتر خواهد بود  
طلاعات مفيدي در مورد تعداد و تنوع محصولات با مزيت نسـبي در هـر كشـور، رقابـت يـا عـدم                       ا

 .دهد رقابت كشورها را براي صدور اين محصولات طي دوره زماني مشخص نشان مي
 

  شاخص درايسدل-4-2
درايسدل شاخصي را معرفي كرد كه تا حدود بسيار زيادي پتانسيل تجاري ميـان زوج كشـورها                

 :  درايسدل به صورت زير استرابطه كلي شاخص. )Drysdale,1967( دهد مي را نشان

∑
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 :توان به اين صورت معرفي نمود اجزاي رابطه فوق را مي
ijC = شاخص امكان تجارت بين دو كشورi و j، 
k
iwX = ارزش صادرات كالايk از كشور i،به جهان  
t
iwX = ارزش كل صادرات كشورi،به جهان  

t
wwM =،ارزش كل واردات جهاني 

t
iwM = ارزش كل واردات كشورi،از جهان  
t
jwM=  ارزش كل واردات كشورj،از جهان  
k
wwM =اردات جهاني از كالاي ارزش وk  
kو 

iwM = ارزش واردات كالايk كشور iاز جهان . 
هـاي نسـبي      هـا و مزيـت      بودن به نوعي بيانگر تخصـص       درايسدل معتقد است كه شاخص مكمل     

بـدين  .  فراواني عوامل توليد باشد     صادرات، نشانگر  و  كه الگوي واردات     شرط آن   كشورها است، به  
ايـن شـاخص همـواره    . گيرد  ين شاخص پتانسيل تجاري و نه رقابت در تجارت را اندازه مي           ترتيب ا 
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 بـا   iدهنده تشابه در الگوهـاي صـادراتي كشـور            و مقادير بزرگتر از يك، نشان       بزرگتر از صفر بوده     
و مقـادير كمتـر از يـك نشـان       ، و وجود پتانسيل تجـاري بـين زوج كشـورها اسـت              jواردات كشور 

 . وجود تشابه يا عدم وجود پتانسيل در الگوهاي صادراتي و وارداتي زوج كشورها استدهنده عدم
 

  پيشينه مطالعه-3
 امكانـات مبـادلاتي و بـرآورد          هـاي تجـاري، ارزيـابي       مطالعات متعـددي بـراي تحليـل فرصـت        

هـاي   هاي اقتصادي با اسـتفاده از روش        هاي تجاري كالايي دوجانبه در بين كشورها و منطقه          ظرفيت
اي از مطالعـات انجـام شـده بـا            ، پـاره  )1(چهارگانه مورد اشاره انجام شده كـه در ادامـه در جـدول              

 .هاي مورد اشاره آورده شده است استفاده از شاخص
 

  تجارت كالايي دوجانبه ايران با كشورهاي اتحاديه اروپا و برآورد ظرفيت   ارزيابي-4
 درصـد كـل صـادراتي جهـاني را          8/44،  1999-2003 عضو اتحاديه اروپا طي دوره        كشورهاي

 درصد افـزايش    01/46 درصد به    7/45در اين دوره سهم صادرات اين كشورها از         . دهند  تشكيل مي 
 ميليـارد دلار    6/2970 ميليـارد دلار بـه       1/2248 طي اين دوره از      اتحاديهارزش صادرات اين    . يافت

، بـالاترين سـهم از صـادرات        حاديـه اروپـا   اتدر ميـان اعضـاي      ). درصـد 2/7نرخ رشد سالانه    (رسيد  
و مالـت كمتـرين       جهاني به كشورهاي آلمان، فرانسه، انگليس و ايتاليا تعلق دارد و دو كشور قبرس               

)  درصـد  -68/0(طي دوره تنها مالت رشد منفي در صادرات داشته          . سهم صادراتي جهاني را دارند    
و اسلواكي بيشترين رشد مثبت صـادرات بـا           ني  ليتوا. و ساير كشورها از رشد مثبت برخوردار بودند       

كه در دهه اخير به سمت   بنابراين بيشترين رشد صادرات به كشورهايي     .  درصد داشتند  6/21 و   3/24
هـاي تمركـز كـالايي صـادرات          بررسـي نسـبت   . انـد، تعلـق دارد      آزادسازي اقتصادي حركت كرده   

 و ايرلند بالاترين درجه تمركـز و ايتاليـا          كشورهاي عضو اتحاديه اروپا نشان داد كه دو كشور مالت         
مقايسه ساختار صادرات ايران با اعضاي اتحاديه اروپـا نيـز مبـين             . و اتريش كمترين تمركز را دارند     

 .استاتحاديه تك اعضاي اين  آن است نسبت تمركز كالايي صادرات ايران بيشتر از تك
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 منتخبي از مطالعات تجربي -)1(جدول 
  استفاده شدههاي شاخص لفؤم

Arnon and et al, 1996 پتانسيل معمولي تجاري 

Sadeghi Yarandi & hosseini, 1999 RCA و پتانسيل معمولي صادراتي  
Sabaq Kermani & hosseini,2001 RCAپتانسيل معمولي صادراتي ،  

Vollrath, Johnston, (2001) شاخص درايسدل 

Marzooghi & hosseini (2004) RCA، پتانسيل معمولي صادراتي  

Hosseini (2006) RCAپتانسيل معمولي صادراتي، شاخص كسينوس ،  

Akhavi & Hosseini (2006) RCA پتانسيل معمولي صادراتي و شاخص كسينوس ،  
Hosseini and et al (2008) RCAپتانسيل معمولي صادراتي، شاخص كسينوس، شاخص درايسدل ،  
Hosseini and et al (2008) RCAپتانسيل معمولي صادراتي، شاخص كسينوس، شاخص درايسدل ،  

 
 ميليـارد دلار در     9/2251بررسي واردات اتحاديه اروپا نشان داد كه كل واردات اين اتحاديه از             

ايـن  ).  درصـد 7/3رشـد سـالانه   ( افـزايش يافـت   2003ميليـارد دلار در سـال      9/2910 به   1999سال  
 1/5289 درصـدي برخـوردار بـوده و از         2/7هاني در اين دوره از رشد       درحالي است كه واردات ج    

، آلمان، انگلـيس، فرانسـه و   اتحاديه اروپا در بين اعضاي .  ميليارد دلار رسيد   9/6990ميليارد دلار به    
بررسي روند رشـد    . ايتاليا بيشترين ارزش واردات، و مالت، لتوني و قبرس كمترين واردات را دارند            

 و سـاير      اتحاديه اروپا نيز گوياي آن است كـه تنهـا مالـت داراي رشـد منفـي بـوده                   واردات اعضاي 
شاخص تمركز واردات ايـن كشـورها نيـز نشـان داد كـه              . اند  كشورها از رشد مثبت برخوردار بوده     

بالاترين نسبت تمركز به مالت و ليتواني و كمترين تمركـز بـه دانمـارك و جمهـوري چـك تعلـق                      
 نشان داد كـه بـه   اتحاديه اروپاهاي تمركز واردات و صادرات كشورهاي  سبتمقايسه ن .داشته است

ها بيش از صادرات اسـت و در بقيـه            جز ايتاليا، قبرس، هلند و آلمان كه شاخص تمركز واردات آن          
گرايـي   كه تنوع  معني  بدين. كشورها شاخص تمركز صادرات كمتر از شاخص تمركز واردات است         

امـا در مـورد ايـران شـاخص تمركـز واردات بسـيار كمتـر از                 . ات اسـت  در صادرات بيشـتر از وارد     
 .شاخص تمركز صادرات است

 
  شاخص كسينوس در مبادلات تجاري ايران و كشورهاي اتحاديه اروپا-1-4
  شاخص كسينوس بين صادرات ايران و واردات كشورهاي عضو اتحاديه اروپا-1-1-4

اي ايران با كشورهاي اتحاديه اروپا در         هاي مبادله ، معيار كسينوس براي جريان كالا     2در جدول   
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 66/0و  71/0، قبرس و ايرلند بـا       اتحاديه اروپا در بين اعضاي    .  محاسبه شده است   1999-2003دوره  
دامنـه  .  داراي كمترين درجه اكمال تجاري با ايران برخوردار اسـت          04/0و مالت با      داراي بالاترين   

و واردات كشورهاي عضو اتحاديه اروپـا طـي دوره نوسـان      شاخص كسينوس بردار صادرات ايران      
و استوني كه داراي اكمال تجاري پاييني هستند، شاخص كسينوس بقيـه              اندكي دارد و به جز مالت       

نزديك به يك بودن اين شاخص، گوياي اين است كـه           .  قرار دارد  71/0 تا   56/0كشورها در دامنه    
تواننـد بـازار مناسـبي        ها وجود دارد و ايـن كشـورها مـي         امكان افزايش صادرات ايران به اين كشور      

 .براي صادرات ايران باشند
 

 1999-2003 طي دوره اتحاديه اروپا و واردات كشورهاي  ايرانصادرات كسينوس بين   شاخص-)2(جدول 
سال  5متوسط  2003 2002 2001 2000 1999 شرح 

 71/0 73/0 73/0 67/0 69/0 69/0 قبرس
 66/0 69/0 63/0 66/0 67/0 66/0 ايرلند
 66/0 68/0 68/0 65/0 65/0 65/0 سوئد
 66/0 65/0 66/0 67/0 67/0 65/0 ليتواني
 66/0 66/0 66/0 65/0 65/0 66/0 لهستان
 66/0 - 66/0 65/0 65/0 65/0 پرتغال
 65/0 65/0 65/0 65/0 66/0 65/0 لتوني

 65/0 66/0 65/0 65/0 65/0 65/0 دانمارك
 65/0 65/0 65/0 64/0 65/0 65/0 ياسلواك

 65/0 63/0 66/0 64/0 66/0 67/0 مجارستان
 64/0 66/0 66/0 63/0 63/0 62/0 اسپانيا
 64/0 64/0 63/0 65/0 66/0 63/0 يونان
 64/0 63/0 66/0 64/0 62/0 63/0 هلند

 63/0 63/0 64/0 64/0 59/0 66/0 اسلووني
 63/0 66/0 64/0 61/0 62/0 63/0 اتريش
 63/0 65/0 65/0 62/0 62/0 61/0 فنلاند
 62/0 64/0 63/0 59/0 63/0 62/0 آلمان

 62/0 63/0 63/0 60/0 61/0 61/0 جمهوري چك
 62/0 64/0 63/0 61/0 61/0 60/0 ايتاليا

 61/0 63/0 62/0 60/0 60/0 61/0 انگلستان
 60/0 61/0 61/0 59/0 58/0 59/0 فرانسه
 59/0 62/0 62/0 57/0 0/.56 57/0 بلژيك

 56/0 - 61/0 57/0 55/0 53/0 لوكزامبورگ
 32/0 32/0 31/0 33/0 31/0 32/0 استوني
 04/0 - - 05/0 03/0 05/0 مالت

 محاسبات محقق: منبع
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  شاخص كسينوس بين واردات ايران و صادرات كشورهاي عضو اتحاديه اروپا-2-1-4
ران و صادرات كشورهاي عضو اتحاديه اروپا طـي         كسينوس بين بردار واردات اي    ) 3(در جدول   

بر اساس اين جدول شـاخص كسـينوس در ايـن دوره بـراي              .  محاسبه شده است   1999-2003دوره  
تمام كشورها به جز اتريش و آلمان افزايشي بـوده اسـت و در ايـن ميـان شـاخص كسـينوس بـردار                     

از سوي ديگر، .  است ترين رشد بودهواردات ايران و صادرات كشورهاي ليتواني و يونان داراي بالا  
ايـن موضـوع    . شركاي ايران از جمله اسپانيا، انگلستان، ايتاليا، فرانسه و آلمان كمترين رشد را دارند             

دهد با وجود اين كه اين كشورها داراي بالاترين جريان مبادلات تجاري با ايـران هسـتند،                   نشان مي 
 . كاهش يافته استاما درجه اكمال تجاري اين كشورها با ايران

 

 1999-2003 طي دورهاتحاديه اروپا شاخص كسينوس بين واردات ايران و صادرات -)3(جدول 
 سال 5كل  2003 2002 2001 2000 1999  شرح

 832/0 836/0 847/0 835/0 825/0 815/0 انگلستان
 821/0 794/0 829/0 834/0 820/0 836/0 اتريش
 801/0 788/0 825/0 811/0 782/0 797/0 آلمان

 794/0 824/0 800/0 783/0 771/0 767/0 جمهوري چك
 790/0 816/0 831/0 767/0 747/0 759/0 سوئد
 782/0 803/0 756/0 800/0 782/0 762/0 ايرلند
 763/0 800/0 809/0 741/0 717/0 711/0 فنلاند
 758/0 792/0 786/0 735/0 727/0 741/0 هلند
 752/0 763/0 762/0 743/0 739/0 745/0 ايتاليا

 742/0 780/0 767/0 741/0 723/0 651/0 اسلواكي
 735/0 742/0 751/0 737/0 732/0 705/0 مجارستان
 729/0 758/0 747/0 712/0 700/0 709/0 بلژيك
 724/0 742/0 763/0 714/0 709/0 663/0 لهستان
 674/0 693/0 682/0 664/0 659/0 664/0 اسپانيا
 669/0 687/0 684/0 654/0 659/0 647/0 دانمارك
 646/0 694/0 668/0 630/0 597/0 599/0 اسلووني

 623/0 - 660/0 640/0 611/0 558/0 لوكزامبورگ
 568/0 574/0 577/0 566/0 572/0 535/0 استوني
 545/0 - 570/0 549/0 542/0 500/0 پرتغال
 499/0 566/0 557/0 466/0 444/0 440/0 يونان
 479/0 577/0 524/0 407/0 395/0 393/0 يليتوان

 410/0 448/0 416/0 391/0 390/0 367/0 لتوني
 384/0 383/0 385/0 385/0 382/0 382/0 فرانسه
 149/0 - - 135/0 130/0 119/0 قبرس
 149/0 - - 135/0 130/0 119/0 مالت

 محاسبات محقق: منبع
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با ايران بيانگر اين است كه دامنه شاخص        بررسي شاخص اكمال كشورهاي عضو اتحاديه اروپا        
در اين ميان دوكشور انگلستان و اتـريش        .  قرار دارد  83/0 تا   5/0 كشور در دامنه     20كسينوس براي   

 داراي بالاترين درجه اكمال تجاري بالقوه بـا ايـران هسـتند و كشـورهاي                82/0 و   83/0به ترتيب با    
وه با ايـران   كمترين درجه اكمال تجاري بالق     38/0 و   15/0 ،   15/0قبرس، مالت و فرانسه به ترتيب با        

 .اند را احراز نموده
در (علاوه شاخص كسينوس بين بردار واردات ايـران و صـادرات كشـورهاي اتحاديـه اروپـا                    به

به مراتب از شاخص كسينوس بـين بـردار صـادرات ايـران و             )  درصد 15/0 درصد و    83/0دامنه بين   
طـور بـالقوه      بيشتر بوده اسـت و لـذا بـه        )  درصد 04/0 درصد و    71/0ه  در دامن (واردات اين كشورها    

كشورهاي اتحاديه اروپا در تامين واردات ايران به مراتـب از موقعيـت ايـران در تـامين واردات آن                    
كشورها برتري داشته است و لذا در شرايط طبيعي با فراهم آمدن شـرايط توسـعه تجـارت، موازنـه                    

 .ي عضو اتحاديه اروپا خواهد بودتجاري به نفع اغلب كشورها
 

  صادراتي كشورهاي عضو اتحاديه اروپا و ايران  مزيت نسبي آشكار شده كالاهاي-2-4
در اين قسمت به تحليل مزيت نسبي صادراتي ايران و كشورهاي عضو اتحاديه اروپا طـي دوره                 

ي مورد اشاره، تجزيه     نسبي كشورها   در ادامه، نتايج محاسبات مزيت    . شود   پرداخته مي  2003-1999
 .و تحليل شده است 

ايران و HS كد شش رقمي  دار بر حسب  و مزيت تعداد كالاهاي صادراتي) 4(در جدول شماره 
  بـا دقـت در نتـايج   .  ارايـه شـده اسـت   1999-2003هـاي    كشور عضـو اتحاديـه اروپـا طـي سـال      25

 :شود هاي زير ارايه مي محاسبات، تحليل
 كشور عضو اتحاديه اروپا گويـاي آن اسـت كـه            25اي صادراتي     بادلهبررسي تعداد كالاهاي م    -1

، بلژيك بـا    4889 كد كالا به انگليس تعلق دارد و آلمان با           4970بيشترين كالاهاي صادراتي با     
. هـاي بعـدي قـرار دارنـد          كـالا در رتبـه     4835 و اسپانيا با     4849، فرانسه با    4868، ايتاليا با    4875

از سوي ديگر اقـلام     . اي صادراتي دارد     كالا كمترين كالاي مبادله    578 و   466مالت و قبرس با     
 كد كالا بـوده كـه در مقايسـه بـا كالاهـاي صـادراتي يكايـك                  1923كالاهاي صادراتي ايران    

 19 كشور عضو اتحاديـه اروپـا،   25از . و لوكزامبورگ است رديف لتوني   كشورهاي عضو هم    
ي دارنـد كـه در واقـع تنـوع چشـمگير كالاهـاي           كـالاي صـادرات    3000كشور هر يك بيش از      
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 .دهد صادراتي اين كشورها را نشان مي
 كشور عضـو اتحاديـه اروپـا    25نسبي آشكارشده   بررسي تعداد كالاهاي صادراتي داراي مزيت      -2

 كد كـالا  از آن ايتاليـا اسـت و            2097دار با     دهد كه بيشترين كالاهاي صادراتي مزيت       نشان مي 
كـد كـالا در   1442 و انگليس بـا  1467، هلند با 1488، چك با 1494يك با ، بلژ 1863آلمان با   

 و  168دار به مالت و قبرس با         كمترين كالاهاي صادراتي مزيت   . مراتب دوم تا ششم قرار دارند     
 كد كالا اسـت     307اقلام كالاهاي صادراتي داراي مزيت نسبي ايران        .  كد كالا تعلق دارد    360

لاهاي صادراتي داراي مزيت نسبي يكايك كشورهاي عضـو اتحاديـه           كه در مقايسه با اقلام كا     
 600 كشور هر يك بـيش از        21 كشور عضو اتحاديه اروپا،      25از  . رديف قبرس است    اروپا هم   

دار دارنـد كـه در واقـع تنـوع چشـمگير كالاهـاي صـادراتي داراي                   كد كالاي صادراتي مزيت   
اري از كشـورهاي عضـو اتحاديـه اروپـا دو           پس بسي . دهد  مزيت نسبي اين كشورها را نشان مي      

 .گرايي را در توسعه صادرات توامان برخوردارند بخشي و تخصص اصل تنوع
 كشور عضو 25اي صادراتي و كالاهاي صادراتي داراي مزيت نسبي  از مقايسه كالاهاي مبادله -3

اتي داراي اي صادر شود كه بيشترين درصد كالاهاي مبادله اتحاديه اروپا طي دوره نتيجه مي
 درصد، آلمان با 40 درصد، لتوني با 43و ايتاليا با )  درصد62(مزيت نسبي از آن قبرس است 

بدين ترتيب سه كشور ايتاليا، .  درصد در مراتب بعدي قرار دارند36 درصد و فرانسه با 38
اي اي صادراتي و هم بيشترين كالاي صادراتي دار آلمان و فرانسه هم بيشترين كالاي مبادله

گرايي در توسعه  بخشي و تخصص مزيت نسبي را دارند و در واقع، اين موضوع دو اصل تنوع
از سوي ديگر ايرلند در اين . دهد صادرات را براي بسياري از اين كشورها مورد تاييد قرار مي

 كالا 3619 و از مجموع  دار از ميان كالاهاي صادراتي بوده بين داراي كمترين كالاي مزيت
پس از آن فنلاند قرار دارد . نسبي صادراتي برخوردار است از مزيت) درصد14( كالا 510 تنها

اين در حالي است كه .  است  كالا داراي مزيت نسبي صادراتي بوده687 قلم كالا، 3410كه از 
 1923 حاكي از آن است كه از مجموع HS رقمي 6كالاهاي صادراتي ايران برحسب كد 

نسبي صادراتي برخوردار  از مزيت )  درصد16( كالا 307ه، تعداد كالاي صادراتي طي دور
گرايي نيز در   كه گوياي آن است ايران نه تنها در تنوع صادراتي، بلكه در تخصص بوده

 .مقايسه با يكايك اعضاي اتحاديه اروپا ضعيف است
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 1999-2003 طي ديه اروپااتحا دار ايران و اعضاي اي و صادراتي مزيت  تعداد كالاهاي مبادله-)4 (جدول
  داراي مزيت كالاهاي% دار  مزيت تعدادكالاهاي صادراتي تعداد كالاهاي  شرح
 35 1040 2988 اسلوني
 31 1233 3971 لهستان
 62 360 578 قبرس
 23 995 4244 سوئد
 14 510 3619 ايرلند
 29 765 2605 ليتواني
 28 983 3470 پرتغال

 27 935 3456 مجارستان
 40 723 1794 تونيل

 27 1136 4185 دانمارك
 28 885 3160 اسلواكي
 35 1680 4835 اسپانيا
 27 904 3320 يونان
 30 1467 4838 هلند
 29 1263 4318 اتريش
 20 687 3410 فنلاند
 38 1863 4889 آلمان
 43 2097 4868 ايتاليا

 29 1442 4970 انگلستان
 36 1756 4849 فرانسه
 31 1494 4875 بلژيك

 21 428 2018 لوگزامبورگ
 33 871 2629 استوني
 36 168 466 مالت

 16 307 1923 ايران. ا. ج

 محاسبات محقق: منبع
 

 گوياي آن اتحاديه اروپادار در كل كشورهاي عضو  بررسي فراواني كالاهاي صادراتي مزيت -4
كالاهايي كه .  بوده است قلم كالا براي دو كشور و كمتر داراي مزيت967است كه به تعداد 

 قلم كالا 1900 قرار دارند، 5و 3 در دامنه اتحاديه اروپاها در كل كشورهاي  آن مزيت نسبي 
 قلم كالا بوده و 922باشد   مي7 و 6كالاهايي كه مزيت آنها در دامنه  تعداد اقلام . است

. قلم كالا است 1155 كشور است، 8كالاهاي كه مزيت نسبي آشكار شده آنها براي بيش از 
 701093 و 850890كه دو كد كالايي  بررسي كالاهاي داراي مزيت نسبي حاكي از آن است

اتحاديه  كشور 21 در 854216 و 482351و كد كالاهاي  مزيت است   كشور داراي 23در 
 كشور از 12در بيش از   كالا وجود دارد كه 171 تنها  در مجموع. باشند دار مي  مزيتاروپا

 .نسبي برخوردار هستندمزيت 
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 EU كالاهاي صادراتي داراي مزيت نسبي صادراتي آشكار شده با يك رقيب صادراتي در -)5(جدول 

 RCA شرح كالا كد كالارديف 
 ايران

كشور 
 رقيب 

RCA 
 رقيب

 30/9 اسپانيا 19/8 خيار وخيار ترشي 071140 1
 35/1 پرتغال 51/24 نخود رسمي  071320 2
 87/29 لوكزامبورگ 51/146 پسته 080250 3
 18/3 فرانسه 49/57 خرما 080410 4
 61/6 ايتاليا 96/14 هسته و مغز هسته زرد آلو، هلو يا آلو 121230 5
 06/3 فرانسه 75/17 هاي نباتي از رازك شيره و عصاره 130213 6

كردن يا  كه بيشتر براي رنگ مواداوليه نباتي از انواعي 140410 7
 22/1 پرتغال 82/15 .رود  ميدباغي به كار

 48/1 چك 08/5  وزني يا كمتر فلوئورور كلسيم0,97حاوي  252921 8
 ----- ----- 52/14 )سنگ موليبدن و كنسانتره آن (ساير  261390 9
 6/2 انگليس 45/5 بوتان 271113 10
 06/8 آلمان 13/1 )و ساير هيدروكربورهاي گازي شكل گازهاي نفتي(ساير 271129 11
 03/14 اسلواكي 67/96 گل گوگرد و گوگرد مرسوب ، گوگرد كلوئيدال 280200 12
 99/3 هلند 43/17 اكسيدها و هيدرواكسيدهاي موليبدن 282570 13
 78/5 اسلواكي 50/2 ايزومرهاي اكسيلن به صورت مخلوط 290244 14
 13/1 انگليس 08/9 ها هاي اسانسي از ساير نعناع روغن 330125 15
 38/1 انگليس 67/2 پشم از بز كشميري 510530 16
 12/3 ----- 18/1 هاي به رنگهاي گوناگون از نخ 540743 17
 ----- ----- 21/108 حيوان) كرك(از پشم يا از موي نرم  570110 18
 18/2 يونان 51/13 هاي توري ها و ساير پارچه تورباف - 580410 19
 10 پرتغال 11/11 ) به صورت دستيلباس(از ساير مواد نسجي  610339 20
 ----- ----- 42/9 از پنبه... ساير زير پوش چسبان و همانند،  620791 21

مصارف آزمايشگاهي،  اشياء سراميكي براي  (ساير 690990 22
 06/1 ليتواني 49/1 )فني شيميايي ياسايرمصارف

 ----- ----- 38/3  سراميك–اشياء از شيشه  701310 23
 16/2 ايتاليا 15/2 ... )و  غير ممزوج به شكل شمش  وفولادهاي آهن (ساير  720690 24
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 كالاهاي - كشور عضو اتحاديه اروپا داراي مزيت نسبي است؛ ب25بيش از يك كشور از 
صادراتي كه تنها ايران در مقايسه با يكايك كشورهاي عضو اتحاديه اروپا داراي مزيت نسبي 

 كشور عضو اتحاديه اروپا 25 كالاهاي صادراتي كه يك و بيش از يك كشور از -است؛ ج
 است؛ نسبي  راي مزيتدر مقايسه با ايران دا

 :آيد بندي فوق نتايج زير بدست مي در يك ارزيابي كلي با عنايت به دسته
 كشـور عضـو اتحاديـه اروپـا         25 كالاهاي صادراتي كه هم ايران و هم بيش از يك كشور از              -الف

 كد كـالاي صـادراتي داراي       307چرا كه از    .  كد كالايي بوده است    303مزيت نسبي دارند، بالغ بر      
 كشـور عضـو     25 قلم كالا يـك و بـيش از يـك كشـور از               303زيت نسبي آشكار شده ايران، در       م

 .اتحاديه اروپا مزيت نسبي آشكار شده دارد
 كالاهاي صادراتي كه تنها ايران در مقايسه با يكايك كشورهاي عضو اتحاديه اروپا مزيت               -ب
، )آن و كنســانتره  موليبــدن ســاير ســنگ  (261390آشكارشــده دارد، تنهــا چهــار كــدكالايي نســبي 

باف، حتي آماده مصـرف از پشـم يـا مـوي         ها از مواد نسجي، گره      پوش  فرش و ساير كف    (570110
اشـياي   (701310و  ) از پنبـه  ... سـاير زيرپـوش چسـبان و هماننـد،           (620791،  )حيـوان ) كرك(نرم  
 كشـور    و يـك  ي كه ايرانالبته فهرست كالاهايي صادرات   . است...) اي براي سرميز، آشپزخانه،     شيشه

 . كد كالا است20است،  عضو اتحاديه اروپا داراي مزيت نسبي بوده 
 كشـور عضـو اتحاديـه اروپـا در          25 كالاهاي صادراتي كه يـك و بـيش از يـك كشـور از                -ج

 كالاي صادراتي   4944در واقع از    .  كد كالايي است   4637مقايسه با ايران مزيت نسبي دارند، بالغ بر       
 307به اتحاديه اروپا و تنهـا  ) درصد94( كد كالايي 4637يت نسبي اتحاديه اروپا و ايران،       داراي مز 

بدين ترتيب اندازه، تنوع، گستره كالاي صـادراتي داراي         . به ايران تعلق دارد   ) درصد6(كد كالايي   
ايـن موضـوع هرچنـد      .  اسـت  16 بـه    1مزيت نسبي ايران در مقايسه با كل اتحاديـه اروپـا بـه نسـبت                

نمايـد، بلكـه از منظـري ديگـر انـدازه كوچـك        ايگاه ضعيف ايران در توسعه صادرات را بيان مي       ج
توان نتيجه گرفـت كـه      در واقع مي  . سازد  بودن آن را آشكار مي      گرا بودن و بسته     اقتصاد ايران، درون  

اي در اقتصـاد و تجـارت ايـران وجـود      امكانات مبادلاتي و فرصتهاي تجاري بكر و دسـت نخـورده   
جانبه ثمربخش و همكاريهاي اقتصادي متقابل امكان شكوفايي و توسعه  ارد كه در يك تعامل همه    د

 .آن ميسر است
 



 ) پژوهشي-علمي (28 شمارةمجله دانش و توسعه؛   114

 

  برآورد پتانسيل تجاري دوجانبه بين ايران وكشورهاي عضو اتحاديه اروپا-3-4
 از، كـرد دار را معـين    پتانسيل و هم كالاهـاي پتانسـيل  ميزان هم كه بتوان در اين قسمت براي آن 
و وارداتـي      صـادراتي   كالاهـاي  آمـار اقـلام    .استفاده شده اسـت     تجاري روش برآورد ساده پتانسيل   

افزار آمار   با استفاده از نرم    1999-2003دوره   رايب HS بر اساس كد شش رقمي      هريك از كشورها  
سـپس بـا اسـتفاده از الگـوي مـوردنظر، اطلاعـات       . شده استاستخراج ، )PC_TAS 2004(تجاري 

 و پتانسيل صادراتي ايران به هريك از اعضاي اتحاديه اروپـا و پتانسـيل صـادراتي هـر         زش شده پردا
 يـك از   براي محاسبه پتانسيل صادراتي ايـران بـه هـر         . يك از آن كشورها به ايران تعيين شده است        

صادركننده فوق، ه ر براي دواهد كشورها، لازم است كد كالاهايي كه ايران در خصوص آن ك         اين
 موردنظر  كه كشورشوند مواردي انتخاب ميكدها،    از بين اين  سپس  . ندشو شناساييبوده،  جهان  به  

 پتانسيل صادراتي ايران به     ،بر اساس اين كدهاي كالايي     در نهايت    . باشد  از جهان  كد نآواردكننده  
 .محاسبه شده استهريك از كشورها 

 و صـادرات      سـبب بـالا بـودن واردات       در اين مقاله بـا هـدف ايجـاد تنـوع در بازارهـا و نيـز بـه                  
كشورهاي عضو اتحاديه اروپا از جهان و برقراري موازنه تجـاري ايـران بـا اعضـاي اتحاديـه اروپـا،            

 30 درصـد و حـداكثر     10ايران با آن اتحاديـه را در دامنـه حـداقل            پتانسيل مبادلات تجاري  كالايي      
 . شده است درصد محاسبه

اي   اسبه پتانسيل تجاري بين كشورهاي عضو يك پيمان منطقه        هاي مح   ترتيب يكي از روش     بدين
در ايـن قسـمت نيـز پتانسـيل         . هاي تجاري موجود اين كشورها است       درصد استفاده نشده از ظرفيت    

 و تبيـين     هاي تجاري   منظور ارائه تصوير روشني از پتانسيل       تجاري ايران با اين كشورها و بالعكس به       
جـداول  . و مطالعه شـده اسـت       و جانبه در سطح كالائي، بررسي       چارچوبي براي مذاكرات تجاري د    

   و پتانسـيل   اتحاديـه اروپـا    ايران به كشورهاي عضو       صادراتي  دهنده پتانسيل   به ترتيب نشان  ) 7(و  ) 6(
 .كشورها از ايران است اين وارداتي 

انجـام شـده     مراحـل زير   اتحاديه اروپـا  براي محاسبه پتانسيل تجاري دو جانبه ايران با كشورهاي          
 :است

اقلام كالاهاي صادرات ايران به جهان و اقلام كالاهاي وارداتـي كشـورهاي اتحاديـه اروپـا بـه                    -1
 . آمده است  بدست PC-TASفشرده  از لوح  HS رقمي  كد شش بر حسب ) غير از ايران(جهان 

 .شد  بين صادرات ايران و واردات اين كشورها استخراج  مشترك اقلام كالاهاي  -2
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 . استخراج شدPC-TASهاي صادراتي ايران نيز به اين كشورها از كالا -3
كشـورها و واردات        ايـن     به    ايران        جهان، صادرات    بين صادرات ايران به     مشترك  اقلام كالاهاي    -4

 . آمد بدست  كشورها از جهان  اين 
 .يدحداقل مقدار بين صادرات ايران به جهان و واردات اين كشورها از جهان تعيين گرد -5
، ظرفيـت اسـتفاده نشـده       )5مرحلـه   (از تفاضل صادرات ايران به اين كشـورها و سـتون حـداقل               -6

 .ران به اين كشورها، تعيين گرديدصادراتي اي
 .و بالاخره، درصد ظرفيت استفاده نشده نيز محاسبه شد -7

با اين همين طور، مراحل فوق براي محاسبه پتانسيل صادراتي اين كشورها به ايران نيز انجام شد          
 .ها شد تفاوت كه اين بار واردات ايران از جهان و از اين كشورها جايگزين صادرات ايران به آن

 
  پتانسيل صادراتي ايران به كشورهاي عضو اتحاديه اروپا-1-3-4

 1999-2003دوره   كشـور عضـو اتحاديـه اروپـا طـي      25صـادراتي ايـران بـه      پتانسـيل    6جدول  
 :بر مبناي اين جدول نتايج زير به دست آمده است. دهد ميبرحسب هزار دلار را نشان 

 كه داراي پتانسيل صـادراتي ايـران        HS جدول تعداد كالاهاي برحسب كد شش رقمي         2ستون   -1
در واقع، مطابق اطلاعات اين ستون      . دهد  به يكايك كشورهاي اتحاديه اروپا است، را نشان مي        

 كـد   161( كالا به آلمـان تعلـق دارد و ايتاليـا            203بيشترين كالاهاي پتانسيل صادراتي به تعداد       
در رتبه دوم تا پنجم     )  كد كالا  66(و بلژيك   )  كد كالا  78( ، هلند   ) كد كالا 80(، فرانسه   )كالا

 كـد كـالايي داراي پتانسـيل صـادراتي از           50بقيه كشورهاي اتحاديه اروپا كمتر از       . قرار دارند 
يتـواني، لتـوني، اسـلواكي، فنلانـد، لوكزامبـورگ،          در اين بـين كشـور اسـلوني، ل        . ايران هستند 

 . كد كالايي داراي پتانسيل وارداتي از ايران هستند4استوني و مالت با كمتر از 
 ارزش واردات يكايك كشورهاي عضـو اتحاديـه اروپـا از جهـان بـر حسـب                  5 جدول   3ستون   -2

دهـد، در      نشان مي   ه سال 5 رقمي كه ايران صادركننده آن است را براي دوره           6كدهاي كالايي   
اروپـا     كـه كشـورهاي اتحاديـه          سال ايران در كدهاي كالايي     5 ارزش صادرات    4مقابل ستون   

 .دهد اند را نشان مي واردكننده آن بوده
اسـت كـه در   ) صادرات ايران به جهان و واردات آن كشورها از جهـان          ( حداقل ارزش    5ستون   -3

ورهاي عضو اتحاديـه اروپـا از ايـران را نشـان            پتانسيل وارداتي يكايك كش   ) حداكثر(واقع كل   
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كشـور  25مطابق ايـن سـتون، بيشـترين ارزش كـل پتانسـيل صـادراتي ايـران در ميـان                    . دهد  مي
، هلنـد   ) ميليـون دلار   989(ميليارد دلار تعلق دارد و ايتاليا       24/1اتحاديه اروپا به آلمان به ارزش       

هاي بعدي  در رتبه)   ميليون دلار338( بلژيك و)  ميليون دلار 484( ، فرانسه   ) ميليون دلار  638(
در مقابل كمترين ارزش پتانسيل صادراتي ايران بـه كشـورهاي اسـلووني، ليتـواني،               . قرار دارند 

  . ميليون دلار در سال تعلق دارد5لتوني، اسلواكي، فنلاند، استوني و مالت با كمتر از 
 

ارقام به هزار دلار و  (1999-2003دوره  اتحاديه اروپا طيصادراتي ايران به كشورهاي عضو   پتانسيل-)6(جدول
 )درصد

پتانسيل صادراتي 
  ...ايران به 

از   استفاده%
 شرح صادراتي پتانسيل

تعداد 
 كالاها

 5واردات 
از ... سال 

 جهان

صادرات 
سال ايران 5

  به جهان

   سالانه  متوسط
دو   حداقل
 قبلي ستون 

   صادرات
سالانه 

ايران   
 ...به

 درصد30 درصد10 درصد30 درصد10

 6/41 9/124 629 210 262 2097 5370860 13405 4 اسلووني
 3/34 8/102 11860 3953 4056 39534 5812697 860056 16 لهستان
 3/37 8/111 4802 1601 1790 16007 5242948 146880 9 قبرس
 2/34 5/102 27350 9117 9346 91168 5984320 3373255 26 سوئد
 7/16 1/50 6619 2206 1105 22062 3076543 690520 9 ايرلند
 4/60 1/181 1100 367 664 3666 2566158 18330 3 ليتواني
 0/25 9/74 23895 7965 5964 79651 4/3052430 1949624 17 پرتغال

 0/35 9/104 12257 4086 4285 40857 5752735 621381 13 مجارستان
 2/41 6/123 640 213 264 2135 2732106 10674 4 لتوني

 1/38 3/114 25619 8540 9762 85395 5661863 1387844 12 دانمارك
 0/49 9/146 1153 384 564 3843 2672800 19213 4 اسلواكي
 1/68 2/204 84441 28147 57474 281471 3935625 13297762 25 اسپانيا
 1/67 3/201 28306 9435 18989 94354 6755471 2778923 44 يونان
 6/14 7/43 191388 63796 27883 637961 8864229 25180087 78 هلند
 9/29 8/89 29221 9740 8747 97402 5783854 3072180 24 اتريش
 3/19 0/58 1134 378 219 3781 2960815 42663 3 فنلاند
 3/92 8/276 372162 124054 343424 1240539 9900188 279356378 203 آلمان
 1/21 2/63 13257 4419 2795 44191 5889764 410866 14 چك جمهوري
 9/58 7/176 296980 98993 174964 989933 10486228 92255539 161 ايتاليا

 1/11 2/33 64788 21596 7161 215962 3574568 9263247 25 انگلستان
 9/29 8/89 145084 48361 43436 483614 7580248 96543572 80 فرانسه
 1/27 3/81 101535 33845 27532 338450 7308314 21432124 66 بلژيك

 1/89 4/267 10286 3429 9468 34286 8/4163252 134144 3 لوكزامبورگ
 9/39 7/119 314 105 125 1047 2426773 5237 2 استوني
 3/190 8/570 71 24 136 238 4/1765982 713 3 مالت
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وسط سالانه ارزش صادرات بدون نفت موجود ايران به يكايـك كشـورهاي عضـو               ، مت 6ستون   -4
مطـابق ايـن سـتون، بيشـترين        . دهـد    رقمي را نشان مـي     6اتحاديه اروپا برحسب كدهاي كالايي      

 ميليـون دلار بـه      4/343 كشور عضو اتحاديـه اروپـا بـه ارزش         25ارزش صادراتي ايران در ميان      
 ميليـون   43( ، فرانسـه    ) ميليـون دلار   5/57(، اسـپانيا    )ميليـون دلار  175(آلمان تعلق دارد و ايتاليا      

در مقابـل كمتـرين ارزش      . در مراتـب بعـدي قـرار دارنـد        ) ميليـون دلار  5/27( و بلژيك   ) دلار
و   يافته ايران به اسلووني، ليتواني، لتوني، اسـلواكي، فنلانـد، اسـتوني               صادرات بدون نفت تحقق   

 .لار در سال تعلق داردمالت با كمتر از يك ميليون د
 و 10 پتانسيل صادراتي معمولي سالانه ايران به كشورهاي اتحاديـه اروپـا بـر مبنـاي     8و 7ستون    -5

-2003رقمـي بـراي دوره       درصد حداكثر پتانسيل وارداتي بر حسب كدهاي كالايي شـش            30
 در ميـان  مطابق اين سـتون، بيشـترين پتانسـيل معمـولي صـادراتي ايـران             . دهد   را نشان مي   1999

كشورهاي عضو اتحاديه اروپا به آلمان تعلق دارد و ايتاليا، هلنـد، فرانسـه و بلژيـك در مراتـب                    
در مقابل كمترين پتانسيل معمولي صـادراتي ايـران بـه اسـلوني، ليتـواني، لتـوني،                 . بعدي هستند 

 . ميليون دلار در سال تعلق دارد2و مالت با كمتر از  اسلواكي، فنلاند، استوني
 درصـد   30و  10 معمولي صادراتي ايـران بـر مبنـاي            يافته از پتانسيل    ، درصد تحقق  10 و   9ن  ستو -6

 بـراي   HS رقمـي    6يكايك كشورهاي عضو اتحاديه اروپا برحسب كدهاي          حداكثر پتانسيل به    
 درصـد حـداكثر پتانسـيل صـادراتي ايـران بـه             30بر مبناي   . دهد   را نشان مي   1999-2003دوره  

از پتانسـيل   ) استفاده نشده ( اتحاديه اروپا، بالاترين درصد تحقق نيافته        يكايك كشورهاي عضو  
 درصد به انگليس تعلـق دارد و        89 كشور عضو اتحاديه اروپا به رقم        25صادراتي ايران از ميان     

كشورهاي هلند، ايرلند، فنلاند، پرتغال در مراتب دوم تا پنجم از حيث درصد استفاده نشـده از                 
در مقابل براي كشـورهاي آلمـان، لوكزامبـورگ، يونـان،     . يران برخوردارند پتانسيل صادراتي ا  

 درصد از پتانسيل صادراتي معمولي ايران بـه هريـك از آنهـا              60و ايتاليا بيش از       اسپانيا، ليتواني 
 .تحقق يافته است

 
 ايران  اروپا به  عضو اتحاديه كشورهاي   صادراتي   پتانسيل-2-3-4

 1999-2003دوره   كشــور عضــو اتحاديــه اروپــا طــي 25تــي ايــران از  واردا  پتانســيل7جــدول 
 :بر مبناي آن جدول نتايجي به شرح زير ارايه شده است. دهد برحسب هزار دلار را نشان مي
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 جـدول تعـداد اقـلام كالاهـاي داراي پتانسـيل وارداتـي ايـران از يكايـك كشـورهاي                     2ستون   -1
طـابق اطلاعـات ايـن سـتون بيشـترين كالاهـاي داراي       در واقع، م. دهد اتحاديه اروپا را نشان مي  

 كد كالا به آلمان تعلق دارد و        1957پتانسيل وارداتي ايران از كشورهاي اتحاديه اروپا به تعداد          
و هلنـد   )  كـد كـالا    1058(، بلژيك   )كد كالا 1201(، فرانسه   ) كد كالا  1381(كشورهاي ايتاليا   

 كشـور از اتحاديـه اروپـا شـامل     5در مقابـل  . ارنـد در رتبه دوم تا پـنجم قـرار د       )  كد كالا  932(
 كد كالايي ازحيث پتانسيل وارداتـي ايـران   15 و مالت باكمتر از  قبرس، ليتواني، لتوني، استوني   

 .اند را به خود اختصاص داده  كد كالايي  از آن كشورها، كمترين
كشورهاي عضـو    رقمي كه    6 سال ايران در كدهاي كالايي       5 ارزش واردات    6 جدول   3ستون   -2

، ارزش صـادرات    4دهـد، در مقابـل سـتون          انـد را نشـان مـي        اتحاديه اروپا صادركننده آن بوده    
 رقمي كه ايران واردكننـده آن بـوده اسـت را            6يكايك آن كشورها بر حسب كدهاي كالايي        

 .دهد  نشان مي  ساله5براي دوره 
برحسـب  ) رها بـه جهـان    واردات ايـران از جهـان و صـادرات آن كشـو           ( حداقل ارزش    5ستون   -3

 رقمي است كه در واقع كل پتانسـيل وارداتـي ايـران از يكايـك كشـورهاي                  6كدهاي كالايي   
مطابق اين ستون، بيشـترين     . دهد   رقمي را نشان مي     اتحاديه اروپا بر حسب كدهاي كالايي شش      

به آلمان تعلق   ميليارد دلار   4/12 كشور اتحاديه اروپا به ارزش       25پتانسيل وارداتي ايران از ميان      
 ميليـارد   1/8(و بلژيـك    ) ميليـارد دلار  10(، فرانسـه    )ميليـارددلار 7/10(دارد و كشورهاي ايتاليا     

ــد ) دلار ــا چهــارم قــرار دارن ــران از  . در مراتــب دوم ت در مقابــل كمتــرين پتانســيل وارداتــي اي
 .ال بوده استميليون دلار در س100و مالت با كمتر از  كشورهاي قبرس، ليتواني، لتوني، استوني

، متوسـط ســالانه ارزش واردات موجـود ايـران از يكايــك كشـورهاي اتحاديـه اروپــا      6سـتون   -4
مطابق اين ستون، بيشترين ارزش وارداتي ايران       . دهد   رقمي نشان مي   6برحسب كدهاي كالايي    

 ميليــارد دلار بــه كشــور آلمــان تعلــق دارد و 1/2كشــور اتحاديــه اروپــا بــه ارزش 25در ميــان 
تـا سـوم قـرار        در مراتـب دوم     )  ميليـارد دلار   05/1(، فرانسه   ) ميليارد دلار  1/1(اي ايتاليا   كشوره
در مقابل كمترين ارزش صادراتي تحقق يافته ايران به كشورهاي قبرس، ليتواني، لتوني،             . دارند

 . ميليون دلار در سال تعلق دارد5استوني و مالت با كمتر از 
مولي سالانه ايران از يكايك كشورهاي اتحاديه اروپا بر مبنـاي            پتانسيل وارداتي مع   8 و   7ستون   -5

. دهـد    نشان مـي   2003-1999 رقمي براي دوره       درصد بر حسب كدهاي كالايي شش      30 و   10
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 درصـد حـداكثر پتانسـيل وارداتـي، بيشـترين پتانسـيل وارداتـي               30مطابق اين ستون، بر مبنـاي       
 ميليارد دلار به آلمـان تعلـق دارد و          7/3 به ارزش     كشور اتحاديه اروپا   25معمولي ايران از ميان     

در ) ميليــارد دلار4/2(و بلژيــك ) ميليــارد دلار3(، فرانســه )ميليــارددلار2/3(كشــورهاي ايتاليــا 
در مقابل كمترين ارزش پتانسيل صـادراتي معمـولي ايـران بـه             . مراتب دوم تا چهارم قرار دارند     

 .ميليون دلار در سال تعلق دارد100كمتر از قبرس، ليتواني، لتوني، استوني و مالت با 
درصـد حـداكثر    30 و   10برمبناي  (اتي  وارديافته از پتانسيل معمولي       ، درصد تحقق  10 و   9ستون   -6

 بـراي   HS رقمي   6ايران از يكايك كشورهاي اتحاديه اروپا برحسب كدهاي         ) پتانسيل وارداتي 
ا، آنه ـكثر پتانسيل وارداتي ايران از  درصد حدا30بر مبناي   . دهد   را نشان مي   2003-1999دوره  

 كشور عضو اتحاديه اروپا بـه       25ي ايران از ميان     وارداتبالاترين درصد استفاده نشده از پتانسيل       
درصد به مالت تعلق دارد و كشورهاي لتوني، قبرس،مالت، لهستان، اسلواكي، اسـتوني،             99رقم  

 صادراتي به ايـران در       ستفاده از پتانسيل  درصد ا 10پرتغال، ايرلند و اسلووني هر يك با كمتر از          
 درصد از پتانسـيل     50 از  و آلمان بيش    براي دو كشور ليتواني       در مقابل   . مراتب بعدي قرار دارند   

 .يافته است تحقق ايران  معمولي آن كشورها به  صادراتي  
 

  بررسي اكمال تجاري كشورهاي عضو اتحاديه اروپا با ايران-4-4
شـاخص درايسـدل     مناسب براي بررسي امكان تجارت بين زوج كشـورها           هاي  يكي از شاخص  

 بـا اسـتفاده از شـاخص فـوق          دامـه در ا . دهـد   تجاري ميان زوج كشورها را نشان مي      است كه اكمال    
-2003 طـي سـالهاي      HSرقمـي      برحسب كدهاي شـش    اتحاديه اروپا اكمال تجاري بين كشورهاي     

 :حاسبه آن مراحلي بشرح زير انجام شده استبراي م.  و مجموع دوره بررسي شده است1999
 . شش رقمي استخراج شدHS صادرات ايران به جهان بر حسب كدهاي -1
 . استخراج گرديدPC-TAS از لوح فشرده اتحاديه اروپا واردات كشورهاي عضو -2
كالاهاي مشتركي كه ايـران بـه جهـان         ( سپس بين واردات كشور موردنظر و صادرات ايران          -3

 .تناظر برقرار گرديد) كند و كشور مورد بررسي نيز واردكننده آن از جهان است يصادر م
 .سهم كالاهاي صادراتي ايران از كل صادرات بدست آمد-4
 .دش سهم واردات كالاهاي مشترك وارداتي كشور مورد نظر از كل واردات آن محاسبه -5
 صادرات محاسبه سهم آنها از كلجهان و  صادراتي  كالاهاي   استخراج كالاهاي مشترك بين-6
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  و محاسبه سهم آنها از كل واردات  استخراج كالاهاي مشترك بين كالاهاي وارداتي جهان-7
k( مزيت نسبي صادراتي ايران درآن كالاها 6 بر 4 از تقسيم مرحله-8

iRXS (گرديد اسبه مح. 
k(كشورها در آن كالا  ننسبي وارداتي اي  مزيت7 بر5 از تقسيم مرحله -9

iRMS (دست آمد به. 
 . شاخص درايسدل محاسبه گرديد9 و 8، 5 از حاصلضرب مراحل -10

 
 هزاردلار:  واحد1999-2003 طي دوره اتحاديه اروپا پتانسيل وارداتي ايران از اعضاي -)7(جدول 

به ... پتانسيل صادراتي 
  ايران

  از پتانسيل  استفاده %
 شرح صادراتي

 

 تعداد 
 اقلام

 كالاها 

 5واردات 
  ايران سال

 ان به جه

 5 صادرات
 از...  سال 

   جهان

  سالانه  متوسط
 دوحداقل 

 4 و3 ستون 

  سالانه  واردات
موجود ايران 

 درصد30 درصد10 درصد30 درصد10  ...از
 9/9 6/29 356299 118766 35140 1187662 18706393 9376610 146 اسلووني
 0/8 9/23 422846 140949 33742 1409488 15576609 25102713 123 لهستان
 7/2 2/8 22991 7664 625 76636 918283 383180 5 قبرس
 1/18 3/54 1816018 605339 328916 6053394 42624785 210487496 545 سوئد
 6/8 9/25 283491 94497 24499 944970 9904455 135827768 121 ايرلند
 9/99 8/299 5417 1806 5413 18057 2802310 107318 13 ليتواني
 2/7 6/21 209510 69837 15055 698366 7947342 8743554 62 پرتغال

 3/8 8/24 364109 121370 30133 1213696 19020048 22076395 117 مجارستان
 4/1 2/4 33404 11135 468 111345 887145 556725 2 لتوني

 2/10 5/30 726162 242054 73729 2420540 20908314 72008370 309 دانمارك
 3/5 9/15 128208 42736 6780 427359 4701336 3814152 55 اسلواكي
 3/15 8/45 1679213 559738 256479 5597377 36571443 134140731 657 اسپانيا
 6/11 7/34 82766 27589 9573 275887 3324054 3649194 57 يونان
 2/12 6/36 2290583 763528 279116 7635276 52326053 432023910 932 هلند
 7/16 1/50 1602775 534258 267770 5342582 43208883 125997860 656 اتريش
 6/13 9/40 662671 220890 90423 2208904 21324869 101374344 232 فنلاند
 0/56 1/168 3732757 1244252 2091423 12442524 73824234 2011512558 1957 آلمان
 6/7 7/22 515162 171721 38907 1717208 15355219 19066378 168 چك
 9/33 7/101 3202460 1067487 1085700 10674866 61007345 698520356 1381 ايتاليا

 2/18 7/54 1193814 397938 217601 3979378 26946053 239501713 657 انگلستان
 1/35 5/105 2991584 997195 1051254 9971946 62104680 760590490 1201 فرانسه
 4/17 1/52 2434913 811638 423244 8116375 55178049 385411948 1058 بلژيك

 0/15 9/44 114522 38174 17138 381739 6366062 6829176 106 لوگزامبورگ
 4/7 2/22 5738 1913 425 19126 158043 151866 2 استوني
 2/1 5/3 7796 2599 91 25985 466445 117787 3 مالت

 محاسبات محقق: منبع

 
 نتايج نهايي حاصل از محاسبه شاخص درايسـدل بـين ايـران و كشـورهاي اتحاديـه             8در جدول   

 .اروپا ارايه شده است
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 1999-2003 شاخص درايسدل بين ايران و كشورهاي عضو اتحاديه اروپا براي دوره -)8 (جدول
 كل دوره 2003 2002 2001 2000 1999 شرح 

 645/2 154/1 164/1 868/11 493/13 450/4 ايتاليا
 365/2 188/2 269/2 546/2 576/2 298/2 ليتواني
 965/1 888/0 064/1 486,7 379/9 738/2 اسلواكي
 648/1 919/0 038/1 419/7 658/7 775/2 لهستان
 756/1 630/1 925/1 111/2 923/1 391/1 يونان
 538/1 113/1 273/1 638/7 951/4 124/2 يااسپان

 329/1 0 047/1 418/3 010/3 505/1 پرتغال
 012/1 996/0 013/1 011/1 111/1 050/1 سوئد

 439/0 258/0 280/0 472/2 880/3 646/0 اسلووني
 186/1 977/0 179/1 891/1 207/2 210/1 قبرس
 147/1 123/1 218/1 177/1 165/1 113/1 هلند
 130/1 068/1 221/1 319/1 285/1 135/1 دفنلان

 070/1 941/0 980/0 970/1 374/2 320/1 فرانسه
 859/0 774/0 837/0 968/0 087/1 028/1 آلمان

 848/0 564/0 938/0 038/2 040/2 994/0 جمهوري چك
 840/0 0 025/1 823/0 771/0 626/0 لوكزامبورگ

 739/0 767/0 759/0 764/0 754/0 695/0 بلژيك
 612/0 594/0 486/1 677/1 569/1 662/0 انگلستان
 503/0 463/0 498/0 563/0 668/0 763/0 اتريش
 492/0 578/0 432/0 513/0 685/0 506/0 دانمارك
 379/0 367/0 375/0 557/0 401/0 193/0 لتوني
 299/0 244/0 334/0 425/0 325/0 1237/0 استوني
 292/0 0 0 890/0 370/3 398/0 مالت

 270/0 145/0 503/0 194/0 125/0 638/0 مجارستان
 236/0 239/0 220/0 255/0 236/0 237/0 ايرلند

 محاسبات محقق: ماخذ    
 

و پـس از آن لهسـتان،       ) 45/4( ايتاليا داراي بالاترين تشـابه تجـاري بـا ايـران بـود               1999در سال   
 بيشـترين اكمـال تجـاري بـا     124/2 و 298/2 ،738/2، 775/2اسلواكي، ليتواني و اسپانيا به ترتيب با        

از كمتـرين اكمـال   ) 236/0(و ايرلنـد  ) 193/0(، لتـوني )137/0(در ايـن سـال اسـتوني    . ايران دارنـد  
، اكمال تجاري ايـران بـا كشـورهاي عضـو اتحاديـه             2000در سال   . تجاري با ايران برخوردار بودند    
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، 49/13سلواكي، لهسـتان و اسـپانيا بـه ترتيـب بـا             اروپا از رشد چشمگيري برخوردار بوده و ايتاليا، ا        
در اين سال مجارستان و ايرلند داراي       . اند   بيشترين اكمال تجاري با ايران داشته      95/4 و   66/7،  38/9

در سـال   .  نيـز ايـن رونـد موضـوعيت دارد         2001اند كه در سال       كمترين اكمال تجاري با ايران بوده     
و ليتواني، يونـان، اسـپانيا و فنلانـد     ايران به شدت كاهش يافت   اكمال تجاري اتحاديه اروپا و       2002

 نيز هرچند شاخص اكمال تجاري در مقايسه        2003در سال   . د را دارن  بيشترين اكمال تجاري با ايران    
با سال قبل اندكي كاهش يافت، اما ليتـواني، يونـان، ايتاليـا، هلنـد، اسـپانيا و فنلانـد داراي شـاخص                       

 . و اين شاخص در سايركشورها كمتر از يك است ك بودهدرايسدل بيشتر از ي
دهد كه كشورهاي ايتاليا و ليتواني بـه           نشان مي  1999-2003بررسي شاخص درايسدل در دوره      

 كمتـرين تشـابه   270/0و 236/0 و ايرلنـد و مجارسـتان بـا            داراي بيشـترين   365/2 و   645/2ترتيب با   
 كشور  25ن به عنوان بزرگترين شريك تجاري ايران در بين          كشور آلما . اند    تجاري با ايران را داشته    

 . قرار دارد12در رتبه 
مزيت نسبي آشكار شده، سـاختار سـهم   : بدين ترتيب سه عامل اساسي تعيين كننده اين شاخص  

ايـن سـه    . نسبي واردات كشور مورد نظر و سهم كالاهاي مورد نظر از كل صـادرات جهـاني اسـت                 
 داراي بالاترين درجه اكمال تجاري با ايـران هسـتند بيـانگر آن اسـت كـه                عامل در كشور ايتاليا كه    

براي ايتاليا اين امر به دليل بالا بودن مزيت نسبي وارداتـي آشـكار شـده آن كشـور و مزيـت نسـبي                        
 .صادراتي آشكار شده ايران بوده است

 
 هاي سياستي بندي نتايج و توصيه جمع. 5

تي كشورهاي عضو اتحاديه اروپا و ايران در مجموع بالغ           كالاهاي داراي مزيت نسبي صادرا     -1
بـه  )  درصـد    4( كـالا    307بـه اروپـا و      )  درصـد  94( كالا   4637 كالا است كه از اين تعداد        4944بر  

ايران تعلق دارد كه اندازه، تنوع، گستردگي كالاي صادراتي داراي مزيت نسبي ايران در مقايسه بـا                 
 كشـور عضـو     و يـك  مضافاً، كالاهايي صادراتي كه ايران.  است16  به 1كل اتحاديه اروپا به نسبت      

 كد كالا است و كالاهاي صادراتي كـه تنهـا ايـران             20است،    اتحاديه اروپا داراي مزيت نسبي بوده       
آشكارشـده دارد، تنهـا چهـار كـد           در مقايسه با يكايك كشورهاي عضو اتحاديه اروپا مزيت نسبي           

ها از مـواد      پوش  فرش و ساير كف    (570110،  )آن  و كنسانتره     ليبدن  ساير سنگ مو   (261390كالايي
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ساير زيرپوش   (620791،  )حيوان) كرك(باف، حتي آماده مصرف از پشم يا موي نرم            نسجي، گره 
ايـن  . اسـت ...) اي بـراي سـرميز، آشـپزخانه،        اشـياي شيشـه    (701310و  ) از پنبـه  ... چسبان و همانند،    

نمايـد و امـا از منظـري ديگـر            ايران در توسعه صادرات را بيان مـي       موضوع هر چند جايگاه ضعيف      
تـوان   در واقـع مـي  . سـازد  اندازه كوچك اقتصاد ايران، درونگرا بودن و بسته بودن آن را آشكار مي        

اي در اقتصـاد و       نخـورده   هـاي تجـاري بكـر و دسـت          نتيجه گرفت كه امكانات مبـادلاتي و فرصـت        
هـاي اقتصـادي متقابـل،        جانبه ثمربخش و همكاري     ك تعامل همه  تجارت ايران وجود دارد كه در ي      

 .امكان شكوفايي و توسعه آن ميسر است
دهـد بيشـترين پتانسـيل         صادراتي ايران به كشورهاي اتحاديه اروپا نشـان مـي            بررسي پتانسيل  -2

ميليون دلار   5 ميليارد دلار و كمترين آن به مالت با كمتر از            24/1صادراتي ايران به آلمان به ارزش       
 درصد حداكثر پتانسيل صادراتي ايران به كشورهاي عضـو اتحاديـه        30بر مبناي   . در سال تعلق دارد   

 درصد به انگليس تعلق دارد      85اروپا، بالاترين درصد تحقق نيافته از پتانسيل صادراتي ايران به رقم            
 60در مقابـل بـيش از       . دارنـد و بر اين مبناي هلند، ايرلند، فنلانـد و پرتغـال در مراتـب بعـدي قـرار                   

 و ايتاليـا     درصد از پتانسيل صادراتي معمولي ايران به آلمان، لوكزامبورگ، يونـان، اسـپانيا، ليتـواني              
بنابراين بر مبناي دو شاخص مذكور، براي توسـعه صـادرات، دو كشـور آلمـان و     . تحقق يافته است  

 .انگليس در اولويت قرار دارند
دوره بيانگر آن اسـت بيشـترين     كشور اتحاديه اروپا طي 25ي ايران از  بررسي پتانسيل واردات  -3

 ميليـارد   2/3( ميليارد دلار به آلمان تعلـق دارد و ايتاليـا            7/3پتانسيل وارداتي معمولي ايران به ارزش       
در مقابـل   . در مراتب بعدي قـرار دارنـد      )  ميليارد دلار  4/2(و بلژيك   )  ميليارد دلار  3(، فرانسه   )دلار
 ميليـون   100رين پتانسيل صادراتي ايران به قبرس، ليتواني، لتوني، اسـتوني و مالـت بـا كمتـر از                   كمت

همچنين بالاترين درصد تحقق نيافته از پتانسـيل صـادراتي ايـران بـه مالـت                . دلار در سال تعلق دارد    
 و اسـلوني    و لتوني، قبرس، مالت، لهستان، اسلواكي، استوني، پرتغال، ايرلنـد         )  درصد 99(تعلق دارد   

در .  درصد استفاده از پتانسيل صادراتي به ايران در مراتب بعـدي قـرار دارنـد      10هر يك با كمتر از      
ايـران   معمـولي آن كشـورها بـه        صـادراتي      درصد از پتانسـيل      50و آلمان بيش از     براي ليتواني     مقابل  
 .يافته است تحقق 
با استفاده از جـداول پتانسـيل       : ان نتيجه گرفت  تو   مي 4 و   3 تحقيق در دو بند        با توجه به نتايج    -4

 كشور عضو اتحاديه اروپا افـزون بـر پتانسـيل           25بين ايران و يكايك     ) وارداتي و صادراتي  (تجاري  
و   انـد كـه ايـران در خصـوص آن كالاهـا پتانسـيل صـادراتي                   شده  تجاري كل، كالاهايي نيز معرفي      
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 و حتـي گـاهي كـل ايـن ظرفيـت             ي صورت نگرفتـه   ا  وارداتي خوبي دارد، ولي در عمل هيچ مبادله       
ي صـادراتي و وارداتـي         كالايي كه تمـامي كالاهـاي مبادلـه         جداول. بدون استفاده باقي مانده است    

تواننـد بـه    دهـد، مـي    نشـان مـي  HS كشور اتحاديه اروپا را بر اساس كدشش رقمـي  25از / ايران به  
و بـالاخره، بـا اسـتفاده از        . ترسي به بازار قرار گيرنـد      و دس   ها  تعرفه  عنوان مبنايي براي اعمال كاهش      

بـه كشـورهاي عضـو اتحاديـه اروپـا          / جداول پتانسيل تجاري اعم از وارداتـي و صـادراتي ايـران از            
هـاي   و ظرفيـت   يافتـه   هـاي بـالقوه، ميـزان صـادرات و واردات تحقـق      توان در خصوص ظرفيـت    مي

 .در توسعه تجارت ايران با آن كشورها تاثير دارداستفاده شده اطلاعات مفيدتري كسب نمود كه 
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